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RADIO ADVERTISING AWARD 2022

LEITFADEN ZUR EINREICHUNG

In diesem Leitfaden werden die wichtigsten Informationen fiir Anmeldung und
Teilnahme am Radio Advertising Award 2022 zusammengefasst. Weitere
Informationen zum Wettbewerb und Event finden Sie im Internet unter www.radio-
advertising-award.de.

TERMINE

31.01.2022: Einreichungsbeginn 08.00 Uhr

02.03.2022: Einreichungsende 21.00 Uhr

24.03.2022: Jurysitzung

KW 13: Bekanntgabe der Nominierungen

28.03. - 18.04. 2022: Voting fiir den ,,Audience Award" auf www.radio-
advertising-award.de

e 25.04.2022: Verleihung in Hamburg

KATEGORIEN & BEWERTUNGSKRITERIEN

Der Radio Advertising Award wird in den folgenden vier Kreativkategorien vergeben:

Kategorie: Best Brand

Hier geht es um Markenaufbau und -ausbau und um Markenfiihrung. Richtig sind in
dieser Kategorie imagebildende Spots, die sich positiv auf die Markenpraferenz
auswirken und die Kraft haben, die Marke zu starken.

Bei Best Brand steht die Inszenierung der Marke im Mittelpunkt des Spots, bewertet
wird nach folgenden Kriterien:
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e Markenkraft
Passt der Spot zur Marke? Und hat er die Kraft, die Marke zu starken?

e Uberzeugungskraft
Ist die Botschaft verstandlich? Und (iberzeugt sie den Hoérer?

o Kreativitat
Ist der Spot innovativ? Und liberrascht er mit Originalitat?

e Umsetzung
Text, Stimme, Musik, SFX: Wie gut ist die Realisierung? Und ist alles stimmig?

Kategorie: Best Creative Activation

Hier wollen wir die kreativsten Spots, die Zuhérer im wahrsten Sinne des Wortes
bewegen und die Bewerbung eines konkreten Angebotes zum Ziel haben. Mit
Aktivierung ist also gemeint: Klare Handlungsaufforderungen, Call-to-action oder die
Verweise auf Promotions, POS oder Webseiten.

Bei Best Creative Activation steht die kreative Aktivierungskraft des Spots im
Mittelpunkt, bewertet wird nach folgenden Kriterien:

e Aktivierungskraft
Hat der Spot das Potential, Menschen auf kreative Weise zu aktivieren und
Handlungen auszuldésen?

e Uberzeugungskraft
Ist die Botschaft verstandlich? Und liberzeugt sie den Hérer?

o Kreativitat
Ist der Spot innovativ? Und liberrascht er mit Originalitat?

e Umsetzung
Text, Stimme, Musik, SFX: Wie gut ist die Realisierung? Und ist alles stimmig?

Kategorie: Best Innovative Idea

Hier suchen wir das Ungehérte, das Neue, das Einzigartige. Innovationen im Bereich
der Audio-Kommunikation, die sich konzeptionell, inhaltlich, gestalterisch oder
technisch neuer, ungewdhnlicher Mittel bedienen, um eine Botschaft im Kopf zu
verankern. Umgesetzt entweder (iber einen klassischen Radiospot oder {iber den
innovativen, einzigartigen Einsatz von Audio als Medium, der lber bekannte Formate
und Wege hinausgeht.
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Bewertet wird nach folgenden Kriterien:

¢ Innovation
Wurde Audio auf eine Art und Weise genutzt, die neu ist?

o Einzigartigkeit
Wie anders ist der Spot? Ist er einzigartig? Bricht er bestehende Regeln?

e Umsetzung
Wie gut ist die Idee werblich (ggf. technisch) umgesetzt? Und ist alles stimmig?

Kategorie: Best Storytelling

Hier sollte eine Geschichte im Mittelpunkt des Spots stehen. lhre kreative
Inszenierung, die Kraft ihrer Erzahlweise sind ebenso wichtige Kriterien wie die
Fahigkeit, Aufmerksamkeit und Neugier zu erregen und sich im Geddachtnis zu
verankern.

Bewertet wird nach folgenden Kriterien:

e Stringenz der Story
Ist der Plot verstandlich? Und bleibe ich bis zum Ende aufmerksam?

e Erinnerungsfunktion
Wie sehr bleibt die Geschichte in Erinnerung?

e Transfer
Existiert eine relevante Verbindung von Story und Marketingbotschaft?

e Umsetzung
Text, Stimme, Musik, SFX: Wie gut ist die Realisierung? Und ist alles stimmig?

Audience Award

Nach der Erstellung der Shortlist durch die Jury am 24. Marz 2022 haben die
Zuhorer:innen die Chance, ihr Urteil auf www.radio-advertising-award.de abzugeben
und ihren favorisierten Spot zu kiiren. Achtung: Dieser Award kiirt ausschlieflich
klassische Spots, die keine visuellen Elemente oder sonstigen erkldrenden
Einreichungsunterlagen beinhalten. Nominierungen der Kategorie Best Innovative Idea
werden nur beriicksichtigt, sofern sie diese Voraussetzung erfiillen. Natiirlich kénnen
Kreative und Werbungtreibende beim Audience Award nicht einreichen (und sollten
sich als fairer Teilnehmer auch beim Abstimmen zuriickhalten), aber sehr wohl
gewinnen!

* Alle rechtlichen Teilnahme- und Einsendebedingungen finden Sie im Dokument ,, Teilnahmebedingungen®,
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